Regulamin konkursu ,,Metamorfoza z Mirindg”
zwany dalej ,Regulaminem”

POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Nazwa konkursu.

Konkurs, zwany w dalszej czesci niniejszego Regulaminu ,, Konkursem”, jest prowadzony pod nazwg ,Metamorfoza z
Mirindg”.

2. Nazwa podmiotu organizujgcego Konkursu, cel oraz podmioty zaangazowane.

Organizatorem Konkursu, zwanym w dalszej czesci niniejszego Regulaminu ,,Organizatorem”, jest Agencja Reklamowa
Avanti sp. z 0.0. sp.k. z siedzibg w Sulejéwku ul. Reymonta 4A; 05-070 Sulejéwek, REGON 366811769, NIP: 8222357971,
zarejestrowana w Sgdzie Rejonowym dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIV Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS: 0000669005.

Konkurs organizowany jest w celu promocji wyrobéw Pepsi-Cola General Bottlers Poland Sp. z 0.0. wsrdd konsumentow.
Zleceniodawcg konkursu, zwanym w dalszej czes$ci niniejszego Regulaminu ,,PepsiCo”, jest Pepsi-Cola General Bottlers
Poland Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie; Plac Konesera 12; 03-736 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS: 0000097597, NIP: 5260210530.

Moderatorem Konkursu, zwanym w dalszej czesci niniejszego Regulaminu ,,Moderatorem”, jest Feeders Agency Sp. z 0.0.
z siedzibg w Warszawie ul. Mazowiecka 9; 00-052 Warszawa, REGON 382401711, NIP: 5252777943; zarejestrowana w
Sadzie Rejonowym dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Saqdowego pod nr KRS:
0000768535.

3. Informacja o formie organizacji Konkursu.

Konkurs nie zalezy od przypadku ani nie polega na odgadywaniu i nie jest loterig pieniezng, loterig fantowa, loterig
promocyjng, ani zadng inng gra losowa ani zaktadem wzajemnym w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r.
o grach hazardowych (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 277). Organizator sktada przyrzeczenie publiczne w rozumieniu
art. 919 921 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 1740, z pézn. zm.).

4. Obszar, na ktérym bedzie prowadzony Konkurs.
Konkurs prowadzony bedzie na terenie Rzeczypospolitej Polskiej. Zgtoszenia do Konkursu beda przyjmowane za
posrednictwem sieci Internet w serwisie TikTok, zwanym dalej , TikTok”.

5. Czas trwania Konkursu.
Konkurs trwa od 08.07.2024 roku do 25.08.2024 roku. Czas trwania Konkursu nie obejmuje wydania nagréd i ewentualnej
procedury reklamacyjnej. Termin rozpatrywania reklamacji trwa do 14.11.2024 roku.

6. Podziat Konkursu na etapy.
Konkurs zostat podzielony na 4 etapy, zwane dalej ,Etapami”: | Etap: 08.07.2024 - 14.07.2024, |l Etap: 15.07.2024 -
28.07.2024, 11l Etap: 29.07.2024 - 11.08.2024, |V Etap: 12.08.2024 - 25.08.2024.

7. Wylaczenie odpowiedzialnosci TikTok.

Organizator informuje, iz Konkurs nie jest organizowany z udziatem, ani tez sponsorowany lub wspierany przez wtascicieli
serwisu TikTok, ktorzy nie ponoszg tez odpowiedzialnosci za prawidtowy przebieg Konkursu. Wszelkie roszczenia zwigzane
z Konkursem nalezy kierowac¢ wytgcznie do Organizatora Konkursu.



UCZESTNICY KONKURSU
8. Uczestnikiem Konkursu, zwanym w niniejszym Regulaminie ,Uczestnikiem”, na warunkach okreslonych
w Regulaminie, moze by¢ kazda osoba fizyczna bedaca konsumentem w rozumieniu art. 22[1] Kodeksu cywilnego
(t.j. Dz. U. 2020 poz. 1740 ze zm.) oraz w chwili przystgpienia do Konkursu spetniajgca tacznie ponizsze warunki:
- ma ukonczone 16 lat i posiada zgode opiekuna prawnego na udziat w Konkursie;
- ma miejsce zamieszkania na terenie Rzeczypospolitej Polskiej;
- posiada rachunek bankowy prowadzony na obszarze Rzeczypospolitej Polskiej;
- posiada wtasne, aktywne konto w serwisie TikTok zgodne z wymogami zasad i regulaminu serwisu TikTok;
- akceptuje i spetnia warunki regulaminu serwisu TikTok dostepnego na stronie
https://www.tiktok.com/legal/page/eea/terms-of-service/pl;
- na zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminie, dokonata w okresie od dnia 08.07.2024 do dnia 25.08.2024 roku,
publikacji wideo na platformie TikTok przy uzyciu efektu (filtra) mmmetamorfoza (,filtr Mirinda”) oraz oznaczyta go
w opisie hasztagiem #mmmetamorfoza;

- nie jest pracownikiem Organizatora, Moderatora, ani spotek z grupy PepsiCo oraz podmiotéw dziatajgcych na ich
zlecenie, ani cztonkiem najblizszej rodziny wyzej wymienionych oséb. Cztonkami najblizszej rodziny w rozumieniu
niniejszego Regulaminu s3: matzonkowie, dzieci, rodzice, rodzenstwo, przysposobieni oraz przysposabiajgcy.
Pracownikiem w rozumieniu niniejszego Regulaminu jest zaréwno osoba zatrudniona na podstawie umowy o prace,
jak i osoba wspétpracujgca na podstawie umowy cywilnoprawnej (w szczegdlnosci na podstawie umowy o dzieto,
umowy zlecenia).

W przypadku osoby, ktdra nie ukoriczyta 18 lat oswiadczenie laureata nagrody o ktérym mowa w pkt 22 Regulaminu
wypetnia przedstawiciel ustawowy, na ktérego rece wydawana jest nagroda i ktéry ponosi odpowiedzialnos$¢ za jej
realizacje.

9. Przed przystgpieniem do Konkursu Uczestnik zobowigzany jest zapoznaé sie z Regulaminem Konkursu. Warunkiem
udziatu w Konkursie jest akceptacja tresci Regulaminu. Poprzez wziecie udziatu w Konkursie Uczestnik akceptuje tresc
Regulaminu, zobowigzuje sie do przestrzegania okreslonych w nim zasad.

ZASADY UCZESTNICTWA W KONKURSIE
10. Aby wzigé udziat w Konkursie nalezy w nastepujacych po sobie krokach:
a) zapoznal sie z zasadami uczestnictwa w Konkursie opublikowanymi na stronie www.joy-pepsico.eu/pl-

pl/promocje/mirinda/metamorfoza-z-mirinda

b) w dniach od 08.07.2024 roku do 25.08.2024 roku wejs¢ do serwisu TikTok przy uzyciu swojego aktywnego konta;

c) wejs¢ do trybu nagrywania, wybrac , Effects”, wyszuka¢ ,mmmetamorfoza” (filtr Mirinda) oraz klikngé¢ w jego
miniaturke;

d) wykonac zadanie konkursowe prezentujace tworczos¢ wiasng Uczestnika Konkursu, mieszczacg sie w ramach
szeroko pojetego hasta: ,Orzeiwiajaca metamorfoza na lato z Mirind3”, zwane dalej ,Praca Konkursowg”,
poprzez nagranie wideo z uzyciem efektu -filtra ,mmmetamorfoza” w serwisie TikTok oraz opublikowanie go
oznaczajgc konkursowym hasztagiem w opisie: #mmmetamorfoza .

Ewentualne trudnosci z opublikowaniem nagrania nalezy zgtasza¢ niezwtocznie w wiadomosci e-mail na adres:
mirinda@avanti.waw.pl w trakcie trwania Etapu, ktdrego dotyczg, nie pdzniej niz w dniu nastepujgcym po dniu

wystgpienia trudnosci.

11. Uczestnik dokonuje zgtoszenia konkursowego samodzielnie, we wtasnym imieniu. Kazdy Uczestnik, publikujac
nagranie w serwisie TikTok z oznaczeniem #mmmetamorfoza oraz przy uzyciu filtra Mirinda, akceptuje Regulamin
Konkursu. Kazdy Uczestnik moze wzigé udziat w Konkursie wielokrotnie, wedtug procedury przedstawionej w pkt 10
Regulaminu, kazdorazowo zgtaszajgc nowg Prace Konkursowa.

12. Organizator dokona weryfikacji zgtoszonych Prac Konkursowych i zakwalifikuje, jako niepoprawne zgtoszenia,
w przypadku, gdy Praca Konkursowa:
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a) nie wpisuje sie w hasto konkursowe;

b) nie jest wytworem wtasnym Uczestnika, nie posiada on praw autorskich lub praw zaleznych do Pracy Konkursowej
i jej wszystkich elementéw w zakresie wskazanym w regulaminie;

c) jest wytworem sztucznej inteligencji (SI, ang. Al);

d) ma dyskryminujgcy charakter, obraza uczucia religijne, zawiera tresci obsceniczne lub inne tresci niezgodne
z przepisami powszechnie obowigzujgcego prawa, zasadami wspotzycia spotecznego lub regulaminem serwisu
Tik Tok;

e) zawiera tresci wulgarne lub stowa powszechnie uznawane za obrazZliwe, tresci polityczne, propagandowe,
religijne;

f) nawigzuje do tresci pornograficznych, alkoholu, narkotykow, wyrobdw tytoniowych lub innych substancji
odurzajacych;

g) zawiera linki do stron internetowych, w szczegdlnosci do stron o tresciach naruszajgcych obowigzujgce przepisy
prawa;

h) zawiera tresci reklamowe, nazwy zastrzezone, badz znaki towarowe/logotypy innych marek niz marki PepsiCo
oraz marki wtasnej twdrcy Pracy Konkursowej albo przedstawia charakterystyczny przedmiot/ksztatt
jednoznacznie pozwalajacy na rozpoznanie innej marki niz marka PepsiCo;

i) zawiera nazwy postaci podlegajgcych licencji lub nawigzuje do ich wygladu;

j) zawiera dane osobowe 0séb trzecich lub ich wizerunek bez zgody osoby przedstawionej lub osoby ponizej 13 roku
zycia;

k) zawiera tresci bedgce wtasnoscig oséb trzecich, narusza licencje lub prawa autorskie;

I) prezentuje/zacheca do zachowan niebezpiecznych, zachowan zagrazajgcych zyciu i zdrowiu, naruszajgcych normy
spoteczne lub przepisy prawa;

m) prezentuje tresci niezgodne z filozofig PepsiCo.

13. Kazdy Uczestnik biorgc udziat w Konkursie wyraza zgode, pod zawieszajgcym warunkiem zdobycia nagrody w
Konkursie, na przeniesienie na rzecz PepsiCo, na zasadach okreslonych w punkcie 24 Regulaminu, wszystkich autorskich
praw majgtkowych do nadestanej Pracy Konkursowej w tym wykonywania praw zaleznych, a takze zrzeka sie wykonywania
praw autorskich osobistych do Pracy Konkursowej, poza prawem do autorstwa. Poprzez fakt dokonania zgtoszenia, o
ktorym mowa powyzej w punkcie 10 Regulaminu, zawierajgcego Prace Konkursowg Uczestnik oswiadcza i gwarantuje, ze
do przestanej Pracy Konkursowej przystugujg mu wszelkie prawa, w tym zwtaszcza prawa wtasnosci intelektualnej, w tym
wytgczne prawa autorskie, w szczegdlnosci umozliwiajgce reprodukcje, rozpowszechnianie i publikowanie oraz, ze
przestana Praca Konkursowa nie narusza w zaden sposéb praw autorskich badz innych praw czy débr prawnie chronionych
0s6b trzecich i jest wytgcznie efektem osobistej dziatalnosci Uczestnika i nie zostata uprzednio nigdzie opublikowana.
Uczestnik ponosi petng odpowiedzialnos¢ za szkody poniesione przez PepsiCo, Organizatora, Moderatora lub osoby
trzecie wspotpracujgce z Organizatorem lub PepsiCo, spowodowane opublikowaniem Pracy Konkursowej zawierajgcej
wady prawne i zobowigzany jest kazdorazowo zwolni¢ PepsiCo, Organizatora i takie osoby trzecie od wszelkich roszczen
wynikajgcych z tego faktu. Postanowienia niniejszego Regulaminu nie wytgczajg odpowiedzialnosci Uczestnika za
naruszenie praw oséb trzecich okreslonej przepisami prawa, w szczegélnosci Kodeksu Cywilnego oraz Ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych.

Uczestnik nie nabywa prawa do nagrody w razie, gdy przestana przez niego Praca Konkursowa narusza prawo lub prawa,
o ktérych mowa powyzej w niniejszym punkcie, 0séb trzecich.

14. Uczestnik oswiadcza, ze poprzez dokonanie Zgtoszenia zgodnie z zasadami Regulaminu udziela Organizatorowi oraz
PepsiCo (kazdemu z nich jako odrebnemu Licencjobiorcy) nieodptatnej nieograniczonej terytorialnie, na czas
nieoznaczony, niewytacznej licencji na korzystanie z Pracy Konkursowej, z prawem do udzielania sublicencji, w celach
zwigzanych z organizacjg Konkursu oraz celach marketingowych i promocyjnych, na nastepujacych polach eksploataciji:
a) prawo utrwalania przy wykorzystaniu wszelkich znanych technik na wszelkich znanych nosnikach, co obejmuje w
szczegblnosci utrwalenie technikg analogows, cyfrowg i optyczng;



b) prawo czasowego i trwatego zwielokrotniania, publikowania i rozpowszechniania w catosci lub w czesci wszelkimi
znanymi technikami cyfrowymi, analogowymi i optycznymi, w szczegdlnosci drukiem, technika cyfrowa, technika
reprograficzng;

c) prawo publicznego rozpowszechniania, w szczegdlnosci poprzez publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie,
odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy
moagt mieé do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;

d) prawo do wielokrotnego publicznego wykonania, wystawiania, wyswietlania albo odtworzenia, tgczenia z innymi
utworami i artystycznym wykonaniem, wystepami, produkcjami, do uzytku komercyjnego i niekomercyjnego, na
nosnikach audiowizualnych, multimedialnych, kasetach, tasmach video, dyskach, chipach wszystkich formatéw,
proceséw analogowych i cyfrowych, transmisji na zywo, za posrednictwem ekranu, ekrandw video, ekrandow
cyfrowych, plazmowych, telebimdw, promieni laserowych, dla publicznosci ograniczonej i nieograniczonej;

e) prawo wprowadzania do pamieci komputera, wykonywania kopii i przetwarzania w jego pamieci;

f) prawo wprowadzenia do obrotu, wytwarzania okreslong technikg egzemplarzy, w tym technika, reprograficzna,
zapisu magnetycznego, technika cyfrowg;

g) prawo publikacji na nosnikach wielkoformatowych (zewnetrznych i wewnetrznych);

h) prawo wprowadzenia do sieci Internet;

i) prawo do nadawania analogowego i/lub cyfrowego (w jakimkolwiek systemie lub technologii) za pomoca wizji i/lub
fonii przewodowej oraz bezprzewodowej przez stacje naziemng lub za posrednictwem satelity;

j) prawo do reemitowania analogowego i/lub cyfrowego (w jakimkolwiek systemie lub technologii) za pomoca wizji
i/lub fonii przewodowej oraz bezprzewodowej przez stacje naziemna lub za posrednictwem satelity;

k) prawo dostosowania do wymagan technicznych Organizatora oraz PepsiCo, w tym prawo dokonywania obrébki
komputerowej, adaptacji i modyfikacji zawartosci, bez naruszania istoty tresci merytorycznej oraz wprowadzania
zmian i modyfikacji, wymaganych przez specyfike medium wykorzystywanego do publicznego rozpowszechniania;

|) prawo eksploatacji przy wykorzystaniu multimedialnych platform cyfrowych;

m) prawo do wykorzystania we wszelkiego rodzaju dziataniach reklamowych, promocyjnych, marketingowych, w tym
w zakresie marketingu bezposredniego oraz interaktywnego, niezaleznie od postaci, formy i pola eksploatacji, w
tym w reklamie z wykorzystaniem medialnych srodkéw oddziatywania (np. telewizja, prasa, Internet, telewizja);

n) prawo wykorzystania dla celéw reklamy, promocji, oznaczenia lub identyfikacji PepsiCo, jego publikacji i innych
przejawéw jego dziatalnosci, a takze przedmiotdw jego wtasnosci; obejmuje to takze utrwalanie i zwielokrotnianie
przy wykorzystaniu wszelkich znanych technik na wszelkich znanych nosnikach oraz wykonywanie uprawnien
zgodnie z punktami od a) do j),

o) prawo do wykorzystywania Pracy Konkursowej, w catosci lub we fragmentach, do tworzenia utwordw zaleznych,
a nastepnie uzywania tak powstatych utworéw w sposdb wskazany w pkt od a) do n);

p) prawo zezwalania na wykonywanie praw zaleznych do utwordw zaleznych powstatych na bazie Pracy Konkursowej
o ktérych mowa w art. 46 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r. (tekst jedn.
Dz. U. Nr 90 poz. 631, 2006 r. ze zmianami).

Organizator oraz PepsiCo (kazdy z osobna) uprawniony bedzie takze do udzielania sublicencji w petnym zakresie licencji
wskazanym powyzej. Praca Konkursowa przestana przez Uczestnika moze zosta¢ wykorzystana w kampaniach
marketingowych, umieszczona w Internecie lub wykorzystana w pozostatych celach reklamowych przez Organizatora oraz
PepsiCo bez podawania danych osobowych autora, na co Uczestnicy Konkursu wyrazajg zgode.

15. Zgtoszenia do Konkursu mozna dokonywa¢ od 08.07.2024 roku do 25.08.2024 roku. Przyjecie zgtoszenia nastepuje
poprzez publikacje przez Uczestnika Pracy Konkursowej w serwisie TikTok z oznaczeniem #mmmetamorfoza. Publikacja
wideo nagranego przy uzyciu filtra Mirinda z oznaczeniem #mmmetamorfoza w serwisie TikTok oznacza spetnienie
warunkéw o jakich mowa w pkt 8 i jest rGwnoznaczna z akceptacjg postanowien Regulaminu.

NAGRODY W KONKURSIE
16. Dla Laureatéw Konkursu ufundowano nastepujace nagrody:
16.1. Nagroda gtéwna w postaci zestawu, sktadajacego sie z:



a) vouchera na metamorfoze z Mirindg o wartosci maksymalnej 2 000 zt brutto;
b) premii pienieznej o wartosci 1 000 zt na wydatki zwigzane z realizacjg vouchera i samodzielna realizacje podrozy;
c¢) dodatkowa nagroda pieniezng w wysokosci 333 zt, przy czym kwota dodatkowej nagrody pienieznej w wysokosci
333 zt nie jest wyptacana bezposrednio laureatowi, lecz jest potragcana przez Organizatora na poczet
zryczattowanego podatku dochodowego, o ktérym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku dochodowym
od 0sdb fizycznych i wptacana wtasciwemu organowi podatkowemu.
tacznie ufundowano 4 nagrody gtéwne o tgcznej wartosci 13 332 zt brutto (stownie: trzynascie tysiecy trzysta trzydziesci
dwa zt brutto, 00/100).

16.2. Nagroda | stopnia w postaci e-karty podarunkowej Rossmann wartosci 250 zt brutto wraz z dodatkowa nagroda
pieniezng w wysokosci 28 zt, przy czym kwota dodatkowej nagrody pienieznej w wysokosci 28 zt nie jest wyptacana
bezposrednio laureatowi, lecz jest potracana przez Organizatora na poczet zryczattowanego podatku dochodowego, o
ktorym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku dochodowym od o0sdb fizycznych i wptacana wtasciwemu organowi
podatkowemu.

tacznie ufundowano 40 nagrdd | stopnia o tgcznej wartosci 11 120 zt brutto (stownie: jedenascie tysiecy sto dwadziescia
zt brutto, 00/100).

Wartos$¢ puli nagréd wynosi 24 452 zt brutto.

17. Nagrody nie podlegajg wymianie na inng nagrode ani na wartos¢ pieniezng. Prawo do nagrody nie moze by¢
przeniesione na rzecz oséb trzecich.

17.1 Warunki realizacji nagrody gtéwnej:

Voucher na metamorfoze z Mirindg o wartosci maksymalnej 2 000 zt brutto nie podlega wymianie na inng nagrode, a
wskazana kwota jest wartoscig maksymalng (pakiet ustug deklarowanych moze finalnie posiada¢ mniejszg wartos¢ w
zaleznosci od aktualnych cen, réznica w wartosci finalnej vouchera nie podlega wypfacie laureatowi). Nagroda pieniezna
na wydatki zwigzane z realizacjg vouchera i samodzielng realizacje podrdzy jest wartoscig ryczattowg, niezalezng od
faktycznych kosztéw poniesionych przez laureata w trakcie realizacji nagrody. Organizator wydaje jedynie voucher na
pakiet ustug opisanych ponizej oraz czes¢ pieniezng nagrody, nie odpowiada za samodzielng realizacje podrézy przez
laureata oraz efekt metamorfozy.

Voucher na metamorfoze z Mirindg obejmuje: dowolng koloryzacje i stylizacje wtoséw, makijaz, manicure
hybrydowy/klasyczny. Po metamorfozie zostanie wykonana mini sesja zdjeciowa z efektami metamorfozy, z ktérej
Uczestnik otrzyma 4 zdjecia w formie cyfrowej, pliki ze zdjeciami zostang przestane laureatowi w wiadomosci e-mail w
terminie 7 dni od realizacji.

Termin i miejsce realizacji vouchera:

Adres salonu: GxBar Hip, ul. Marszatkowska 32, 00-554 Warszawa.

- dla laureata Etapu | - sobota, 10 sierpnia 2024, w godzinach 9-19

- dla laureata Etapu Il - sobota, 24 sierpnia 2024, w godzinach 9-19

- dla laureata Etapu lll - sobota, 7 wrzesnia 2024, w godzinach 9-19
- dla laureata Etapu IV - sobota, 21 wrzesnia 2024, w godzinach 9-19

Godziny realizacji vouchera i data mogg zostac zmienione z przyczyn niezaleznych od Organizatora, o czym laureat w razie
koniecznosci zostanie powiadomiony nie pdzniej niz 24 godziny przed realizacjg. Laureat zobowigzany jest dostosowac sie
do warunkdw, o ktérych zostanie poinformowany, w tym ewentualng zmiang miejsca lub daty realizacji nagrody gtéwnej.
Czas trwania metamorfozy moze byc krétszy i jest zalezny od indywidualnego jej przebiegu.

Jesli laureat odwota mozliwos¢ skorzystania z nagrody gtowne;j z jakiejkolwiek przyczyny, nie bedzie mu przystugiwat zwrot
jakichkolwiek poniesionych kosztéw, mozliwos¢ skorzystania z nagrody gtéwnej w innym terminie lub zwrot
rownowartosci nagrody gtéwne;j.



17.2 Warunki realizacji nagrody | stopnia:
E-karta podarunkowa Rossmann podlega warunkom realizacji okreslonym w regulaminie kart podarunkowych Rossmann
dostepnym na https://www.rossmann.pl/dokumenty/Regulamin-korzystania-EKP.pdf Termin waznosci e-karty wynosi 12

miesiecy od daty zakupu (doktadna data waznosci zostanie wskazana wraz z wydaniem nagrody i bedzie nie krotsza niz 10
miesiecy).

ODPOWIEDZIALNOSC PODATKOWA
18. Organizator oswiadcza, iz nagrody w ramach niniejszego Konkursu sg przekazywane zgodnie z przepisami ustawy
z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od 0séb fizycznych (j. t. Dz.U. z 2024 r. poz. 226 z pdzn. zm.).

MIEJSCE | TERMINY WY£ONIENIA LAUREATOW

19. Wszystkie nagrody w Konkursie zostang przyznane przez komisje, zwang dalej , Komisja”, powotang przez
Organizatora. W sktad Komisji wchodzg przedstawiciele Organizatora, Moderatora i Pepsi-Cola General Bottlers Poland
Sp. z0.0. w liczbie 1 przedstawiciel Organizatora, 2 przedstawicieli Moderatora oraz 1 przedstawiciel PepsiCo.

Do 3 dni roboczych po zakonczeniu trwania kazdego Etapu Konkursu Komisja wybierze 1 (stownie: jednego) laureata
nagrody gtéwnej sposrdd Uczestnikdw, ktérzy dokonali poprawnych zgtoszen do Konkursu w danym Etapie oraz 1
(stownie: jednego) laureata rezerwowego nagrody gtéwnej na wypadek, gdyby formalnosci do odbioru nagrody gtéwnej
nie zostaty dopetnione przez pierwotnego laureata zgodnie z punktem 21 i 22 Regulaminu.

Do 3 dni roboczych po zakonczeniu trwania kazdego Etapu Konkursu Komisja wybierze 10 (stownie: dziesieciu) laureatow
nagrody | stopnia, sposrdd Uczestnikdw, ktdrzy dokonali poprawnych zgtoszen do Konkursu w danym Etapie.
Posiedzenia Komisji bedg odbywaty sie w dni robocze, to jest od poniedziatku do pigtku, za wyjatkiem dni ustawowo
wolnych od pracy. Jeden laureat moze zdoby¢ maksymalnie jedng nagrode gtéwng i maksymalnie jedng nagrode | stopnia
w Konkursie.

20. Komisja oceni catoksztatt zgtoszonych Prac Konkursowych oceniajac:

a) merytoryczne dopasowanie przestanej tresci do przedmiotu zadania konkursowego, oryginalnos¢ i styl Pracy
Konkursowej;

b) kreatywnos¢ Pracy Konkursowej (Czy widoczna jest osobista interpretacja i ekspresja w tworzeniu filmu? Czy
uczestnik wykorzystat filtr Mirinda w sposdb ciekawy i twoérczy, dodajac letni klimat do pracy? Czy uczestnik
wprowadzit elementy zaskoczenia lub nieoczywiste dodatki do materiatu?);

c) estetyke Pracy Konkursowej (Czy materiat zostat przygotowany staranie z dbatoscig o aspekty wizualne?);

d) walory artystyczne Pracy Konkursowej.

Komisja przyzna nagrody jedynie Uczestnikom bedgcym autorami tych Prac Konkursowych, ktére w opinii Komisji sg

najlepsze pod wzgledem ww. kryteriow. Komisja zastrzega sobie prawo do wyboru mniejszej liczby laureatéw niz

przewidziana pula nagrdd, w przypadku, gdy Prace Konkursowe nie bedg spetniaty kryteriow oceny na poziomie
wystarczajgcym do przyznania nagréd w ocenie Komis;ji.

21. O przyznaniu nagrody laureat zostanie powiadomiony w ciggu 2 dni roboczych od momentu przyznania nagrody,
poprzez publikacje komentarza pod zwycieskim filmem oraz w wiadomosci prywatnej od profilu Mirinda Polska
(@mirinda.polska) w serwisie TikTok.

Laureat nagrody w ciggu 5 dni kalendarzowych od otrzymania wiadomosci prywatnej od Mirinda Polska (@mirinda.polska)
zobowigzany jest w odpowiedzi na wiadomosé przesta¢ swdj adres e-mail, na ktdry zostang mu przestane przez
Organizatora informacje o rodzaju nagrody, dziataniach niezbednych do dopetnienia formalnosci oraz wydania nagrody.
Informacje e-mail o rodzaju przyznanej nagrody i dziataniach niezbednych do dopetnienia formalnosci oraz wydania
nagrody laureat otrzyma w ciggu 2 dni roboczych od momentu przekazania swojego adresu e-mail w wiadomosci
prywatnej do Mirinda Polska (@mirinda.polska) w serwisie TikTok.


https://www.rossmann.pl/dokumenty/Regulamin-korzystania-EKP.pdf

22. Laureat nagrody w ciggu 5 dni kalendarzowych od dnia otrzymania wiadomosci e-mail z informacjg o wygrane;j
zobowigzany jest przesta¢ Organizatorowi zwrotng wiadomoscig e-mail na adres: mirinda@avanti.waw.pl oswiadczenie

w postaci skanu lub zdjecia odrecznie podpisanego dokumentu zawierajgce dane osobowe laureata, tj. imie, nazwisko,
adres korespondencyjny, adres e-mail oraz numer telefonu kontaktowego, dodatkowo indywidualny numer konta
bankowego (w przypadku laureata nagrody gtéwnej); oswiadczenie o potwierdzeniu zapoznania sie z zasadami
przetwarzania danych osobowych laureata w celu przeprowadzenia Konkursu, zgode na przekazanie praw autorskich na
rzecz PepsiCo oraz oswiadczenie o spetnieniu warunkéw pkt 8 Regulaminu. Wzér o$wiadczenia stanowi Zatgcznik nr 1 do
niniejszego Regulaminu. Laureat moze ztozy¢ oswiadczenie na wyzej wspomnianym wzorze lub poprzez witasne pismo,
ktore bedzie zawierato dane okreslone we wzorze stanowigcym Zatgcznik nr 1.

W przypadku laureata nagrody, ktory nie ukonczyt 18 lat, oswiadczenie wypetnia przedstawiciel ustawowy laureata, na
ktérego rece wydawana jest nagroda i ktory ponosi odpowiedzialnosc¢ za jej realizacje.

Zdjecia/skany muszg by¢ przestane w formacie JPG lub PNG o maksymalnym rozmiarze 5 MB.

23. Prawo laureata nagrody do nagrody gtéwnej wygasa, jesli w terminie ostatecznym 5 dni kalendarzowych od dnia
otrzymania wiadomosci e-mail od Organizatora z informacjg o wygranej nie doreczy Organizatorowi wszystkich
wymaganych dokumentoéw i/albo nie przekaze wszystkich wymaganych danych zgodnie z pkt 22 Regulaminu. W takim
wypadku nagroda gtéwna nie jest wydawana, a prawo do nagrody gtdwnej przechodzi na laureata rezerwowego nagrody
gtéwnej.

Najpdzniej drugiego dnia roboczego, po niedopetnieniu formalnosci przez laureata nagrody gtéwnej, o wygranej jest
powiadamiany laureat rezerwowy nagrody gtéwnej. Laureat rezerwowy nagrody gtéwnej w ciggu 2 dni kalendarzowych
od otrzymania wiadomosci prywatnej od Mirinda Polska (@mirinda.polska) zobowigzany jest w odpowiedzi na
wiadomos¢ przestac¢ swoéj adres e-mail, na ktéry zostang mu przestane przez Organizatora informacje o rodzaju nagrody,
dziataniach niezbednych do dopetnienia formalnosci oraz wydania nagrody. Informacje e-mail o rodzaju przyznanej
nagrody i dziataniach niezbednych do dopetnienia formalnosci oraz wydania nagrody laureat rezerwowy nagrody gtéwnej
otrzyma w ciggu 2 dni roboczych od momentu przekazania swojego adresu e-mail w wiadomosci prywatnej do Mirinda
Polska (@mirinda.polska) w serwisie TikTok. Laureat rezerwowy nagrody gtéwnej w ciggu 2 dni kalendarzowych od dnia
otrzymania wiadomosci e-mail z informacjg o wygranej zobowigzany jest przesta¢ Organizatorowi zwrotng wiadomoscia
e-mail na adres: mirinda@avanti.waw.pl oswiadczenie zgodnie z wymaganiami pkt. 22 Regulaminu.

Prawo laureata rezerwowego nagrody do nagrody gtéwnej wygasa, jesli w terminie ostatecznym 2 dni kalendarzowych od
dnia otrzymania wiadomosci e-mail od Organizatora z informacjg o wygranej nie doreczy Organizatorowi wszystkich
wymaganych dokumentdw i/albo nie przekaze wszystkich wymaganych danych zgodnie z pkt 22 Regulaminu. W takim
wypadku nagroda nie jest wydawana i pozostaje wtasnoscig PepsiCo, ktdry moze do realizacji nagrody wskazac¢ inng osobe
spoza Uczestnikéw Konkursu.

Prawo laureata nagrody do nagrody | stopnia wygasa, jesli w terminie ostatecznym do dnia 13.09.2024 roku nie doreczy
Organizatorowi wszystkich wymaganych dokumentoéw i/albo nie przekaze wszystkich wymaganych danych zgodnie z pkt
22 Regulaminu. W takim wypadku nagroda nie jest wydawana i pozostaje wtasnoscig PepsiCo.

24. PepsiCo nabywa autorskie prawa majgtkowe do Prac Konkursowych laureatdéw z chwilg podpisania przez laureata,
a w przypadku laureata majgcego ograniczong zdolnos¢ do czynnosci prawnych przez przedstawiciela ustawowego
laureata, oswiadczenia o wyrazeniu zgody na przeniesienie na PepsiCo catosci autorskich praw majatkowych laureata do
Pracy Konkursowej w zamian za wydanie nagrody. Nabycie praw autorskich obejmuje wszystkie pola eksploatacji
wymienione w art. 50 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r. (tekst jedn. Dz. U. Nr 90
poz. 631, 2006 r. ze zmianami), a w szczegdlnosci:

a) utrwalenie i zwielokrotnienie dowolng technikg, w szczegdlnosci drukiem, technikg cyfrowa, technikg

reprograficzng,

b) wprowadzenie do obrotu,

c¢) wprowadzenie do pamieci komputera, wykonywanie kopii i przetwarzanie w jego pamieci,

d) wprowadzenie do sieci Internet,
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e) trwateiczasowe zwielokrotnienie w catosci lub w czesci jakimikolwiek srodkami i w jakiejkolwiek formie, technika
cyfrowa, technika reprograficzng,

f) publiczne rozpowszechnianie, w szczegdlnosci poprzez publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie,
odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposdb, aby kazdy
moégt mieé do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym,

g) wykorzystanie dla celow reklamy, promocji, oznaczenia lub identyfikacji PepsiCo, jego publikacji i innych
przejawéw jego dziatalnosci, a takze przedmiotéw jego wiasnosci; obejmuje to takze utrwalanie
i zwielokrotnianie poligraficzne, na ptytach CD, kasetach oraz wykonywanie uprawnien zgodnie z punktami
od a)dof),

h) wykonywanie praw zaleznych do Pracy Konkursowej o ktérych mowa w art. 46 ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych.

WYDAWANIE NAGROD

25. Organizator po doreczeniu mu danych i dokumentéw, o ktérych mowa w pkt 22 Regulaminu, przystepuje do
weryfikacji ich zgodnosci z wymogami niniejszego Regulaminu.

Po pozytywnej weryfikacji, Organizator wysyta laureatowi nagrode gtéwnga w postaci vouchera w wiadomosci e-mail oraz
nagrode pieniezng przelewem na konto bankowe podane przez laureata zgodnie z pkt 22 Regulaminu, w terminie do 1
dnia roboczego przed terminem realizacji vouchera.

Po pozytywne]j weryfikacji, Organizator wysyta laureatowi nagrode | stopnia, w wiadomosci e-mail na adres podany przez
laureata zgodnie z pkt 22 Regulaminu, w terminie do dnia 11.10.2024 roku.

Koszt przesytki kurierskiej, pocztowej, wystania mail lub przelewu ponosi Organizator, dostarczenie nagrdd jest mozliwe
jedynie na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemozno$é odbioru
nagrody z przyczyn lezgcych po stronie laureata Konkursu.

W przypadku ograniczen w realizacji ustug kurierskich lub pocztowych i innych niezbednych do wysytki nagrdd,
w zwigzku z sytuacjg epidemiologiczng, czas wysytki nagrody i realizacji moze ulec zmianie, o czym Organizator
poinformuje Laureata w wiadomosci e-mail na adres podany w oswiadczeniu zgodnie z pkt 22 Regulaminu.

W przypadku Laureata, ktéry nie ukoriczyt 18 lat, nagroda zostanie wydana jego przedstawicielowi ustawowemu.

OGLASZANIE WYNIKOW
26. Lista laureatéw w postaci nick TikTok lub imienia i nazwiska (w zaleznos$ci od pozyskanych danych) dostepna jest w
siedzibie Organizatora.

DANE OSOBOWE

27. Przetwarzanie danych osobowych w zwigzku z uczestnictwem w Konkursie oraz prowadzenie przez
wspotadministratoréw dziatan promocyjnych, w tym marketingu bezposredniego produktow i profilowania
uzytkownikow.

Przystepujgc do Konkursu Uczestnik udostepnia nastepujgce dane osobowe: nick TikTok (pod warunkiem, iz jest dostepny
publicznie), wizerunek Uczestnika, gtos Uczestnika (jesli Zgtoszenie zawiera), ID usera TikTok, adres e-mail, strefa czasowa,
potwierdza brak powigzania z Organizatorem, Moderatorem, spétkami z grupy PepsiCo i podmiotami dziatajgcymi na ich
zlecenie; fakt ukonczenie 16 lat; laureat nagrody podaje dodatkowo imie i nazwisko, adres zamieszkania, adres e-mail,
numer konta bankowego (w przypadku laureata nagrody gtéwnej), numer telefonu, w przypadku laureata nagrody, ktory
nie ukonczyt 18 lat podaje sie dane przedstawiciela ustawowego: imie, nazwisko, adres zamieszkania, adres e-mail, numer
telefonu, numer konta bankowego (w przypadku laureata nagrody gtdownej), fakt bycia przedstawicielem ustawowym
laureata nagrody, ktdry nie ukonczyt 18 lat, brak powigzania z Organizatorem, Moderatorem, spétkami z grupy PepsiCo i
podmiotami dziatajgcymi na ich zlecenie; ktére bedg przetwarzane w celu przeprowadzenia Konkursu, wydania nagrdd, a
takze w celu rozpatrzenia ewentualnych reklamacji Uczestnikdw oraz przeprowadzania dziatarn promocyjnych.

Dane osobowe Uczestnikdéw Konkursu i ich przedstawicieli ustawowych w ww. zakresie przetwarzane sg na podstawie
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
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uchylenia dyrektywy 95/46/WE (,,RODO”) - Dz. U. UE. L. z 2016 r. Nr 119.1 oraz przepisdw powszechnie obowigzujgcych.
Podanie przez Uczestnika Konkursu danych osobowych ma charakter dobrowolny, lecz niezbedny do wziecia udziatu
w Konkursie i wydania nagréd.

Wspdtadministratorami danych osobowych Uczestnikdw Konkursu i ich przedstawicieli ustawowych sg Pepsi-Cola General
Bottlers Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, pod adresem 03-736 Warszawa, Plac Konesera 12 oraz PepsiCo
Consulting Polska Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie, pod adresem 03-736 Warszawa, Plac Konesera 12
(,,Wspotadministratorzy”). Zasadnicza tres¢ uzgodnien pomiedzy Wspotadministratorami jest dostepna pod adresem:
https://www.pepsicopoland.com/ochrona-danych-osobowych.

Petna tres¢ polityki prywatnos$ci Wspétadministratoréw, zawierajgca informacje wymagane na podstawie art. 13 i 14
RODO jest dostepna pod adresem: https://www.pepsi.pl/polityka-prywatnosci-dla-dzialan-marketingowych-i-

promocyijnych.
Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikdw Konkursu zostato powierzone spétce Agencja Reklamowa Avanti

sp. z 0.0. sp. k. z siedzibg w Sulejéwku (05-070) przy ul. Reymonta 4A oraz zostato powierzone spétce Feeders Agency Sp.
z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Mazowiecka 9; 00-052 Warszawa, na podstawie zawartych uméw o powierzeniu
przetwarzania danych osobowych.

Dane osobowe Uczestnikdw mogg zosta¢ ujawnione przez Wspétadministratordw i Organizatora podmiotom i organom,
ktorym Wspodtadministratorzy i Organizator s3 zobowigzani lub upowaznieni udostepni¢ dane osobowe na podstawie
powszechnie obowigzujgcych przepisdow prawa, jak réwniez producentom nagréd i podmiotom swiadczagcym ustugi
kurierskie lub pocztowe celem wydania nagréd i doreczenia odpowiedzi na reklamacje. Do danych osobowych Uczestnikéw
mogg tez mie¢ dostep podmioty przetwarzajagce dane osobowe na zlecenie Wspodtadministratorow
i Organizatora, w tym agencje marketingowe, podmioty ksiegowe lub informatyczne.

Celem przetwarzania danych podawanych przez Uczestnikdow Konkursu i ich przedstawicieli ustawowych jest umozliwienie
uczestnictwa w Konkursie ,Metamorfoza z Mirindg”, w tym umozliwienie wydania nagréd w Konkursie, wypetnienie
obowigzkéw podatkowych i rachunkowych zwigzanych z przyznaniem nagréd, a takze prowadzenie przez
Wspdtadministratoréw dziatan promocyjnych produktéw napojowych, w szczegdlnosci produktéw pod markg Mirinda w
tym marketingu bezposredniego tych produktéw. Uczestnikom Konkursu przystuguje prawo sprzeciwu na wykorzystanie
ich danych osobowych w celu profilowania. Wiecej informacji na temat profilowania znajduje sie w polityce prywatnosci
pod adresem: https://www.pepsi.pl/polityka-prywatnosci-dla-dzialan-marketingowych-i-promocyjnych.

Niewyrazenie zgody na otrzymywanie informacji marketingowych nie oznacza braku mozliwosci wziecia udziatu w
Konkursie.

Osobom powierzajgcym dane osobowe przystuguje prawo dostepu do takich danych, sprostowania, uzupetniania,
poprawiania, zadania usuniecia, wyrazenia sprzeciwu, ograniczenia przetwarzania, przenoszenia danych oraz wniesienia
sprzeciwu wobec ich przetwarzania. Kazda osoba czyjej dane sg przetwarzane ma prawo do wniesienia skargi do organu
nadzorczego powotanego w celu ochrony praw w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych. W celu uzyskania
informacji na temat przetwarzania swoich danych osobowych, a takze skorzystania z praw, o ktérych mowa powyzej, kazda
osoba, ktérej dane sg przetwarzane moze zwrdcic¢ sie do Wspotadministratoréw drogg korespondencyjng pod adresem
Plac Konesera 12, 03-736 Warszawa, z dopiskiem ,Dane osobowe - napoje”, wysta¢ wiadomosé e-mail na adres
konsument@pepsico.com lub zadzwoni¢ pod numer infolinii 801-392-900 (opfata zgodnie z taryfg operatora).

ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYJNEGO

28. Reklamacje mogg by¢ zgtaszane przez Uczestnikdw Konkursu na piSmie na adres: Agencja Reklamowa Avanti
sp. z o0.0. sp.k., ul.Reymonta 4A, 05-070 Sulejéwek z dopiskiem ,Metamorfoza z Mirindg — reklamacja”
lub e-mailem na adres: mirinda@avanti.waw.pl z dopiskiem w tytule ,Metamorfoza z Mirindg — reklamacja”, najpdzniej

do dnia 01.11.2024 roku (data nadania — stempla pocztowego w przypadku ztozenia reklamacji pocztg albo data
wprowadzenia wiadomosci e-mail przez Uczestnika do systemu teleinformatycznego w sposéb umozliwiajgcy dotarcie
wiadomosci e-mail do Organizatora w wypadku ztozenia reklamacji e-mailem), z zastrzezeniem, iz reklamacje dotyczace
trudnosci z wystaniem zgtoszenia do Konkursu nalezy zgtasza¢ niezwtocznie w wiadomosci e-mail na adres:
mirinda@avanti.waw.pl, nie pdzniej niz w dniu nastepujgcym po dniu wystgpienia trudnosci.
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29. Reklamacje rozpatruje Komisja, ktorej sktad zostanie wytoniony przez Organizatora.

30. Rozpatrywanie reklamacji trwa do 14 dni kalendarzowych liczagc od dnia wptyniecia reklamacji do Organizatora
wigczajac dzien wystania zawiadomienia o wyniku reklamacji (w przypadku zgtoszenia reklamacji poprzez e-mail,
odpowied? zostanie wystana na adres e-mail wskazany przez osobe sktadajacg reklamacje, chyba ze zostang wskazane
innego rodzaju dane kontaktowe). Rozpatrywanie reklamacji trwa najpdzniej do dnia 14.11.2024 roku wiaczajac w to
wystanie zawiadomienia do Uczestnika o wyniku reklamacji. Fakt skorzystania lub nieskorzystania z trybu postepowania
reklamacyjnego ani wynik rozpoznania reklamacji w zaden sposéb nie ograniczaja prawa do dochodzenia nie
zaspokojonych roszczen w drodze postepowania sgdowego.

POSTANOWIENIA KONCOWE
31. Niniejszy Regulamin udostepniony jest Uczestnikom Konkursu do wgladu w siedzibie Organizatora oraz na Platformie
Joy pod adresem: www.joy-pepsico.eu/pl-pl/promocje/mirinda/metamorfoza-z-mirinda w trakcie trwania zgtoszen w

serwisie TikTok. Na pisemne zyczenie Uczestnika Konkursu, otrzyma on kopie Regulaminu po przestaniu przez niego
zaadresowanej opfaconej koperty zwrotnej na adres: Agencja Reklamowa Avanti sp. z 0.0. sp.k., ul. Reymonta 4A, 05-070
Sulejéwek z dopiskiem ,,Metamorfoza z Mirindg - Regulamin”.

32. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z Konkursu tych Uczestnikdw Konkursu, ktérzy naruszyli
postanowienia Regulaminu, w szczegdlnosci w przypadku stwierdzenia, ze Uczestnik wptywa na przebieg Konkursu
w sposob nieuprawniony poprzez uzycie narzedzi programistycznych lub inne dziatania ingerujgce w bezpieczenstwo,
budowe lub funkcjonowanie serwisu TikTok, narusza zasady i regulamin serwisu TikTok. W takim przypadku dokonane
przez Uczestnika zgtoszenia nie sg uwzgledniane w Konkursie, a prawo do nagrody wygasa.

33. W Konkursie mozna brac¢ udziat wytgcznie osobiscie. Niedopuszczalne jest dokonywanie zgtoszen do Konkursu
w imieniu oséb trzecich ze stworzonych kont e-mail lub TikTok, ani za posrednictwem ich kont e-mail lub TikTok. W
przypadkach wykrycia dziatan niezgodnych z Regulaminem, w szczegdlnosci poprzez zaktadanie fikcyjnych kont e-mail lub
TikTok, Organizatorowi przystuguje prawo wykluczenia Uczestnika z Konkursu i pozbawienia Uczestnika prawa do nagrody
w Konkursie.

34. Infolinia dotyczgca Konkursu czynna jest od poniedziatku do pigtku w godzinach 9:00-16:00 (z wytgczeniem dni
wolnych od pracy i swigtecznych) pod numerem telefonu (22) 378-11-62 — optata wedtug stawki operatora. Pytania
dotyczace Konkursu mozna kierowaé e-mailem na adres: mirinda@avanti.waw.pl

35. W sprawach nieunormowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg obowigzujgce przepisy prawa.

36. Integralng czes¢ niniejszego Regulaminu stanowi Zatgcznik nr 1.
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Zatacznik nr1

Oswiadczenie dla laureata nagrody Konkursu ,,Metamorfoza z Mirindg”

Oswiadczenia laureata Konkursu:

Oswiadczam, iz jako laureat mam ukoriczone 18 lat lub jestem przedstawicielem ustawowym wyzej wymienionego laureata nagrody, zapoznatem sie z pkt 27
Regulaminu Konkursu ,Metamorfoza z Mirindg” i zasadami wyrazania zgody na przetwarzanie moich danych osobowych.

Oswiadczenia laureata Konkursu lub przedstawiciela ustawowego laureata Konkursu o spetnieniu warunkéw pkt 8 Regulaminu:

Oswiadczam, iz nie jestem pracownikiem Organizatora, Moderatora, ani spétek grupy z PepsiCo oraz podmiotow dziatajacych na ich zlecenie, ani cztonkiem ich
najblizszej rodziny w rozumieniu pkt 8 Regulaminu.

Oswiadczenia Laureata Konkursu o wyrazeniu zgody na nieodptatne przeniesienie na PepsiCo catosci praw majatkowych do Pracy Konkursowej:

Wyrazam zgode na nieodpfatne przeniesienie na PepsiCo catosci autorskich praw majgtkowych do Pracy Konkursowej stanowigcej wykonanie zadania konkursowego
W rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r. (tekst jedn. Dz. U. Nr 90 poz. 631, 2006 r. ze zmianami). Nabycie praw autorskich
przez PepsiCo obejmuje wszystkie pola eksploatacji wymienione w art. 50 wyzej wymienionej ustawy, a w szczegolnosci pola doprecyzowane w pkt 24 Regulaminu
Konkursu, w tym wykonywania praw zaleznych. Jako laureat nagrody nie jestem uprawniony/a do otrzymania wynagrodzenia z powyzszego tytutu.

KLAUZULA INFORMACYJNA DLA UCZESTNIKOW KONKURSU | ICH PRZEDSTAWICIELI USTAWOWYCH

Wspdtadministratorami danych osobowych Uczestnikéw Konkursu i ich przedstawicieli ustawowych sa Pepsi-Cola General Bottlers Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, pod adresem 03-
736 Warszawa, Plac Konesera 12 oraz PepsiCo Consulting Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, pod adresem 03-736 Warszawa, Plac Konesera 12 (,Wspdtadministratorzy”). Zasadnicza
tres¢ uzgodnien pomiedzy Wspdtadministratorami jest dostepna pod adresem: https://www.pepsicopoland.com/ochrona-danych-osobowych.

Dane osobowe Uczestnikéw Konkursu i ich przedstawicieli ustawowych w ww. zakresie przetwarzane sg na podstawie Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia
27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(,RODO”) - Dz. U. UE. L. 2 2016 r. Nr 119.1 oraz przepis6w powszechnie obowigzujgcych. Podanie przez Uczestnika Konkursu danych osobowych ma charakter dobrowolny, lecz niezbedny do
wziecia udziatu w Konkursie i wydania nagréd.

Petna tres¢ polityki prywatnosci Wspétadministratoréw, zawierajaca informacje wymagane na podstawie art. 13 i 14 RODO jest dostepna pod adresem: https://www.pepsi.pl/polityka-
prywatnosci-dla-dzialan-marketingowych-i-promocyjnych

Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow Konkursu zostato powierzone spétce Agencja Reklamowa Avanti sp. z 0.0. sp. k. z siedzibg w Sulejéwku (05-070) przy ul. Reymonta 4A
oraz zostato powierzone spotce Feeders Agency Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Mazowiecka 9; 00-052 Warszawa, na podstawie zawartych umoéw o powierzeniu przetwarzania danych
osobowych.

Dane osobowe Uczestnikdw mogg zosta¢ ujawnione przez Wspdtadministratoréw i Organizatora podmiotom i organom, ktérym Wspdtadministratorzy i Organizator sg zobowigzani
lub upowaznieni udostepni¢ dane osobowe na podstawie powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa, jak rowniez producentom nagréd i podmiotom $wiadczacym ustugi kurierskie
lub pocztowe celem wydania nagrdd i doreczenia odpowiedzi na reklamacje. Do danych osobowych Uczestnikéw moga tez mie¢ dostep podmioty przetwarzajace dane osobowe na zlecenie
Wspdtadministratoréw i Organizatora, w tym agencje marketingowe, podmioty ksiegowe lub informatyczne.

Zakres przetwarzanych danych osobowych obejmuje: nick TikTok (pod warunkiem, iz jest dostepny publicznie), wizerunek Uczestnika, gtos Uczestnika (jesli Zgtoszenie zawiera), ID usera
TikTok, adres e-mail, strefa czasowa, potwierdza brak powigzania z Organizatorem, Moderatorem, spétkami z grupy PepsiCo i podmiotami dziatajagcymi na ich zlecenie; fakt ukoriczenie 16 lat;
laureat nagrody podaje dodatkowo imie i nazwisko, adres zamieszkania, adres e-mail, numer telefonu, w przypadku laureata nagrody, ktory nie ukoriczyt 18 lat podaje sie dane przedstawiciela
ustawowego: imie, nazwisko, adres zamieszkania, adres e-mail, numer telefonu, fakt bycia przedstawicielem ustawowym laureata nagrody, ktory nie ukonczyt 18 lat, brak powigzania z
Organizatorem, Moderatorem, spdtkami z grupy PepsiCo i podmiotami dziatajgcymi na ich zlecenie; ktére beda przetwarzane w celu przeprowadzenia Konkursu, wydania nagrod, a takze w
celu rozpatrzenia ewentualnych reklamacji Uczestnikdéw oraz przeprowadzania dziatan promocyjnych.

Celem przetwarzania danych podawanych przez Uczestnikow Konkursu i ich przedstawicieli ustawowych jest umozliwienie uczestnictwa w Konkursie ,Metamorfoza z Mirindg”, w tym
umozliwienie wydania nagréd w Konkursie, wypetnienie obowigzkéw podatkowych i rachunkowych zwigzanych z przyznaniem nagrdd, a takze prowadzenie przez Wspotadministratorow
dziatan promocyjnych produktéw napojowych, w szczegdlnosci produktéw pod markg Mirinda w tym marketingu bezposredniego tych produktéw. Uczestnikom Konkursu przystuguje prawo
sprzeciwu na wykorzystanie ich danych osobowych w celu profilowania. Wiecej informacji na temat profilowania znajduje sie w polityce prywatnosci pod adresem:
https://www.pepsi.pl/polityka-prywatnosci-dla-dzialan-marketingowych-i-promocyjnych

Niewyrazenie zgody na otrzymywanie informacji marketingowych nie oznacza braku mozliwosci wziecia udziatu w Konkursie. Osobom powierzajgcym dane osobowe przystuguje prawo dostepu
do takich danych, sprostowania, uzupetniania, poprawiania, zgdania usuniecia, wyrazenia sprzeciwu, ograniczenia przetwarzania, przenoszenia danych oraz wniesienia sprzeciwu wobec ich
przetwarzania. Kazda osoba czyjej dane sg przetwarzane ma prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego powotanego w celu ochrony praw w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych. W celu uzyskania informacji na temat przetwarzania swoich danych osobowych, a takze skorzystania z praw, o ktérych mowa powyzej, kazda osoba, ktdrej dane s przetwarzane
moze zwrdci¢ sie do Wspdtadministratordéw drogg korespondencyjng pod adresem Plac Konesera 12, 03-736 Warszawa, z dopiskiem ,,Dane osobowe - napoje”, wysta¢ wiadomosé e-mail na
adres konsument@pepsico.com lub zadzwoni¢ pod numer infolinii 801-392-900 (optata zgodnie z taryfg operatora).

* UWAGA: W przypadku wygrania nagrody przez osobe, ktdra nie ukonczyta 18 lat, oswiadczenie wypetnia przedstawiciel ustawowy, na ktérego
rece wydawana jest nagroda i ktéry ponosi odpowiedzialnos$¢ za jej realizacje.
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